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Delstrategi for profilering

Dokumentinformasjon

Strategien omfatter:

Hvordan budskap skal uttrykkes, og hvilke kanaler Stinn skal
benytte fora kontakte omgivelsene med unntak av kontakt
med media

Malgruppe:

Kommunikasjonsansvarlige

Mal i styrende dokumenter:

OM1, OM4, og OM7 — OS5

Tilknyttet rutiner:

Rutine for publisering av innhold pa nettside, Rutine for
publisering av innhold i sosiale medier, Rutine for a holde
stand, Rutine for publiseringav innhold pa gangskjermer

Dokumenteier/godkjent av:

Sentralstyret/OU-arbeidsgruppa

Dokumenthistorikk

Versjonsnr: | Forfatter: Dato: Kommentar: Godkjentav:
1 OU-arbeidsgruppa | 01.07.2022 OU-arbeidsgruppa
2
3

1 Hva skal man oppna?

| denne delstrategien skal man pase at Stinn forholdersegtil omgivelsene paenslik mate at man
byggeretgodt omdgmme forStinn. | denne delstrategien vilfokuset ligge pa all kontakt med
omgivelsene som ikke gjelder presse og andre medieaktgrer, og pa denne maten utfylle til «Strategi
for PR og profilering» i Virksomhetsplanen for Stinn. Kontakt med presse og andre medieaktgrer
behandlesi Delstrategifor mediehandtering inormalsituasjon.

2 Hvordan skal man oppna det?

StInn kommuniserer med omgivelsene gjennom flere kanaler, og prinsippene idenne delstrategien
gjelderuansett hvilken kanaleller plattform man benytter. Helhetlig skal Stinns visuelle profil
benyttes hver gang man kommuniserer Stinns budskap. Andsverkloven og personvernerklaeringer

skal aldri brytesipublisert materiale.

Kanaler som hovedsakelig skalbenytteser:
- Facebook
- Instagram
- YouTube
- Nettside
- Oppslagstavler
- Gangskjermer
- Stands
- Brosjyrer
- Profileringsutstyr
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- Giveaways
- Kleer medStinns visuelle uttrykk

Generelt om budskap og fremtoning

Stinns budskap skal fglge prinsippene som legges forkontakt med mediai «Strategifor PR og
profilering (0S5)» i Virksomhetsplan for Stinn og Delstrategifor mediehdndtering inormalsituasjon
med mindre dette eri direkte strid med det politiske budskapet som skalfremmes.

Budskapet skal videre fremsta som reflektert oglgsningsorientert, gjerne med en liten «brodd».
Budskapet skalalltid veere i trad med vedtatt politikk, og pastanderskal veere godt dokumentert.

Visuell profil

PR- og profileringsutvalget behandler Stinns visuelle profil som eget dokument. Den visuelle profilen
leggerfgringerfor hvordan Stinnslogo, ikoner, farger, fonter og andre visuelle utrykk skal brukes og
vises frem.

Stinnsrosa-farge brukesfora skille segut i det politiske landskapet, og er bevisstvalgt fordi det per i
2017 ikke var noen politiske partier som brukte denne fargen. Padenne maten fremstar Stinn som
selvstendig og partipolitisk ngytral.

Stinnslogo er et utropstegn, og gir leseren assosiasjoner med «fglg med», «vaervarsom» eller
«viktig melding». Logoen symbolisererat studentene Stinn representerer har et viktig budskap som
deter viktig at samarbeidsorganisasjonene farmed seg ogtar med seg nar de fatter beslutninger.

Stinnsvisuelle profil skal veere universelt utformet, og vaere lett a lese og forsta for leseren.

| utarbeidelse av nytt materiale skal det holdesi samme stil som det uttrykket Ferskvann levertei
2017 og 2018.

Stinnslogo og visuelle uttrykk kan brukes sammen med Hggskolenilnnlandets og
Studentsamskipnadenilnnlandets logo, oglogo til det under- ellersamarbeidsprosjekter, salenge
Arbeidsutvalgeteller Studentradsutvalget godtardet. Stinns logo og visuelle uttrykk kan brukes
sammen med Norsk Studentorganisasjons logo sa lenge Arbeidsutvalget godtar det. Stinns logo og
visuelle uttrykk kan brukes sammen med StudINNs logo sa lenge Arbeidsutvalget eller det relevant
Studentradsutvalg godtardet. | andre situasjonerder man gnsker at Stinns logo eller visuelle uttrykk
skal brukes sammen med en annen aktgr skal dette behandles av Sentralstyret.

2.1 Facebook

Stinns Facebook-side skal vaere den kanalen etter nettsiden som omgivelsene kan besgkeforafa
innsikt i Stinns aktiviteter og aktuelle politiske saker. Omgivelsene skal finne alt Stinn har publisert
ved a besgke nettsiden og Facebookikombinasjon.

Alle nyhetsartikler som publiseres pa nettsiden skaldeles pa Facebook. Hver gang Stinn offisielt
opptreri mediaskal dette deles pa Facebook, og sa langt detlar seggjgre i forkantav
tilstedevaerelsen med lenke —som foreksempeletinnlegg om at tillitsvalgt erintervjuetav en TV-
kanal med lenke til hvorman kan se innslaget. Hvis noe kan ses live skal innleggetinkludere
informasjon om tidspunkt og sted nar tilstedevaerelsen publiseres.
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Stinn kan ogsa deltai samfunnsdebatten viainnlegg pa Facebook, men skal som hovedregel ikke
publisere innlegg eller kommentarer pdandre stederennegen side. | de tilfeller der man allikevel
publiserer pa andres Facebook-side gjelder de samme prinsippene som for uttalelserimedia jf.
Delstrategi for mediehdndtering inormalsituasjon. Det skal ogsa legges ut kampanjer, kortfilmer og
bilder somer i trad med primaer- eller sekundeeraktiviteter. | de tilfellene man ikke delerinnhold
direkte fra nettsiden skalman pase at innholdet erseaerlig interessant for publikum.

Det kan publiseresinnhold pa Facebook som ikke era finne pa nettsiden, men dette skalvare aven
slik karakter at detikke egnersegder. Detskal sa langt det lar seggjgre lenkes til Facebook-innlegg
pa nettsiden narinnholdetikke er delt fra nettsiden. Julekalender, streamerogandre lignende
Facebook-innlegg skalhaen egen nyhetsartikkel pa nettsiden somlenkertil Facebook-innleggene.

Facebook skal brukes aktivt som kanal ved rekruttering til valg og oppnevninger, men antallet
rekrutteringsinnlegg pa Facebook skalikke overskride antallet politiske saker som publiseresilgpet
av et semester. Det skalikke publiseresinnhold pa Facebook som omhandlertertizeraktiviteten.
Dette inkludererikke innlegg som omhandler oppsummeringer og konklusjonerfra mgteri
Studenttinget.

«Stories» som publiseres pa Instagram skal ogsa publiseres pa Facebook, og fglger de samme
prinsippene som Instagram-stories.

Facebook-innlegg skal alltid ha et visueltelementsom er relevant til temaet, og som skaper
blikkfang. Dette kan veere et bilde eller en video som blir lastet opp spesifikt for posten, eller bildet
som fglgerenlenke somdeles. Et innlegg skal unnga a ha sa mye tekstat «Les mer»-knappen kutter
bort delerav teksten narinnlegget publiseres. En skal heller bruke en artikkel pa nettsiden fora
skrive langt om et tema, og Facebook- innlegg for a fange oppmerksomheten rundt temaet. Spraketi
innleggene skalvaere rettskrevet og konsist.

2.2 Instagram

Pa denne plattformen publiseres bilder, videoer og stories som gir innsikt i var politikk og den
daglige driften av studentorganisasjonen. Instagram-kontoen skalvare apen, slik at studenter,
ansatte og andre interessenter skal hatilgang til informasjonen som publiseres pa plattformen.
Instagram brukes gjerne som etsupplementtilinnholdet som blir publisert pa organisasjonens
nettside og Facebook-side.

Instagram kan ogsa brukesttil 3 fglge andre enkeltpersonereller organisasjonersom erav interesse
for Stinn. Det kan eksempelvis vaere Hggskolenilnnlandet (HINN), Studentsamskipnadenilnnlandet
(SINN), studentdemokratier eller andre studentorganisasjoner. Stinn bgr ikke fglge Instagram-
profiler somikke er relevantforStinn. Stinn kan interagere med fglgere ogandre brukere gijennom a
like deresinnlegg, legge igjen en kommentareller sende og svare pa direkte meldinger. | de tilfeller
derman interagerer med fglgere ogandre brukere gjelder de samme prinsippene som for uttalelser
i media jf. Delstrategi for mediehandtering inormalsituasjoner.

Bilder og videoersomskal publiseresinneholder gjerne en kort ogrelevant tekst. Videoersom skal
publiseres bgrikke vaere lengre enn 30 sekunder, ogvideoens format matilpasses plattformen. Det
bor brukes emneknagger med etord eller enfrase som man gnsker a fremheve. Dersom man gnsker

Side3 av9



98
99
100

101
102
103
104
105
106
107
108
109

110
111
112
113
114

115
116
117
118

119
120
121
122
123
124
125

126
127
128
129

130
131
132

133
134
135
136

STINN

STUDENTORGANISASIONEN
I INNLANDET

atinnlegget skal na ut til en spesifikk person, sa skal personentaggesiinnleggeteller
kommentarfeltet. Det kan eksempelvis veere en av organisasjonens samarbeidspartnere, andre
studentorganisasjoner, et partieller politiker.

Bilder og/ellervideoersom publiseresien story bgr ha ensammenheng med hverandre, ogdeter
viktig @ tenke palengden pa samlingen som publiseres, dersom det kun skalvaere tilgjengeligover
ettdggn. Hverstory video bgr ikke veere pa merenn 15 sekunder. Midlertidige stories som kuner
tilgjengelig overett dggn bar ikke vaere for lange, slik at man klarer & fa brukerens oppmerksomhet,
skape interesse og fremmet sitt budskap. Stories som lagres pa profilen overetlengre tidsrom kan
bestaav en stgrre samling av bilder og videoer, hvor brukere kan fainnsikt i og mer informasjon om
studentorganisasjonens daglige drift og virksomhet. Informasjonen eller budskapet bgr komme
tydelig frem. For a tydeliggjgre budskapet bgr det legges til tekst eller symboler pa bildene og/eller
videoene.

2.3 YouTube

Stinn har en YouTube-kanalsom brukes mersom en samlingsplass for Stinns videoer og streaming,
ennsom en typisk YouTube-kanal. Den skal gjgre Stinn sine videoer lett tilgjengelig for de som
oppsgkerdem, samt forenkle deling av videoer. Alt av Stinns streaming skal ga igiennom YouTube-
kanalen. En kan dele denne streamen pa andre plattformersamtidig.

Det a ha mange abonnenterskalikke vaere et mal i seg selv. Detvil vaere svaert ressurskrevende 3
opprettholde innholdsflyten som kreves for a ha en aktiv YouTube-kanalsom det fristera abonnere
pa. En skal derfor heller prioritere 3 vaere aktiv pa de andre plattformene fora profilere Stinn til
studentene pa HINN.

YouTube har den beste videospilleren pa nettet, og gjgr det mulig a innebygge videoeriartikler pa
nettsiden. Enkan laste opp videoersom public, sa de blir publisert pa YouTube-kanalen; som
unlisted, sa enkan bade innebygge ogdele lenkertil videoen uten atden blir publisert pa kanalen;
eller som private, sa den kun ersynlig foradministratorene av kanalen. En bgr derfor benytte disse
graderingene til 3 kun publisere videoer som ikke ma ha en kontekst for a fungere paYouTube-
kanalen, holde videoene som erlaget for en artikkel pa nettsida kun i den artikkelen, samt laste opp
videoer pa forhand uten 3 offentliggjsre dem fgr gnsket tidspunkt.

Videoene pakanalen skalha beskrivende titler somikke er for lange; utfylte videobeskrivelser, pa
bade norsk og engelsk, med relevante lenker og eventuell ngdvendiginformasjon om lisenser;
estetiske miniatyrbilder, som kan komme fra videoen eller bli laget spesifikt fora vaere et
miniatyrbilde; og undertekster pa bade norsk og engelsk.

2.4 Nettside
Nettsiden skal, somendel av Samarbeidsavtalen mellom HINN og Stinn, drives fra Hggskolen i
Innlandets server og nettsideplattform. Utseende skal vaere i trad med Stinns visuelle profil.

Nettsidens oppbygging felger naturlig av plattformens begrensinger. Allikevel skal fglgende
hovedsiderveere lett tilgjengelig for brukeren:

- landingsside

- OmStinn
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- Stinnmener

- ValgiStinn

- Tillitsvalgte

- Mgter

- Dokumentarkiv
- Kontaktoss

- Nyhetssaker

«Om Stinn»-siden delesinni to undersider: «Var historie» og «Var organisering». «Var historie »-
siden skal fortelle kort om Stinns historie fra senest 2017 og fremtil i dag. Dette skal inkludere store
hendelserforhvertar, samt de viktigste politiske fanesakene og gjennomslagene. «Var
organisering»-siden skalforklare kort og enkelt hvilke organersom eksistereriStinn, hvilke formal
de tjener, hvem somsitteri organene, hvordan man blir valgt til dem og hvordan man kommeri
kontakt med hvertenkelt organ. | tillegg skal det ligge en komplettliste overalle vervene som Stinn
velgerog oppnevnertil, inkludert vervene som ikke eies av Stinn.

«Stinn mener»-siden skaloppsummere Stinns viktigste fanesaker, forklare Stinns standpunkti
dagsaktuelle saker og ha lenker til dokumentarkivet for alle politiske dokumenter, som foreksempel
Prinsipprogram, politiske plattformer og resolusjoner, ligger.

«Valg i Stinn»-siden skalha en oversikt overalle vervi Stinn som skal velgestil i Igpetav de neste
tre manedene, samtalle verv Stinn skal oppnevne til de neste seks manedene. Det skal her gis en
forklaring pa hva vervene innebaerer, og hvasom kreves avden sominnehar vervet. Annet
rekrutterings- og promoteringsmateriellkan ogsa legges pa denne siden. Hvis vervet ikke eies av
Stinn skal detlenkes til nettsiden til den aktgren som eier vervet med merinformasjon omvervet.
Det skal pa denne undersiden ogsa lenkes til undersiden «Varorganisering» under «Om Stinn» med
komplett liste overalle verv man kan stille til internt og eksternt.

«Tillitsvalgt»-siden skalveere en landingsside for alle tillitsvalgte i Stinn, og skal fungere somen
ressursside fordem. Her skal det veere lenkertil nettbaserte programmer som brukes, som OTRS,
Rubic og PowerOffice Go; det skalvaere informasjon om hvordan man senderinn diverse skjemaer til
Stinns administrasjon; og det skal veere nyhetssaker om interne organisatoriske prosesser som kurs,
seminarer, prosjekter som gjennomfgres etc. Siden eller underside skal ogsainneholde informasjon
om hvordan man kan varsle om ugnsket adferd interntiStinn, kontaktinformasjon for
internkommunikasjon og -stgtte, oginformasjon til nyvalgte tillitsvalgte i Stinn.

«Mgter»n-siden skalinneholde sakspapirer og referater/protokoller framgtene i Stinn. Siden skal
vaere oppdatert med en margin pa én uke.

«Dokumentarkiv»-siden skalinneholde alle ugraderte dokumenter som kan ansessom etregelverk
eller er prinsippgivende. Det kan eksempelvis veere VedtekteriStinn, Virksomhetsplan for Stinn eller
VervbeskrivelseriStinn. Dette inkluderer ogsa samarbeidsavtaler med samarbeidspartnere, med
mindre samarbeidspartneren gnsker at man ikke skal publisere avtalen, eller at avtalen ma anses a
inneholde forretningshemmeligheter.
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«Kontakt oss»-siden skal delesinn i minimum to undersider: «For presse» og «Forleverandgrer».
Hovedsiden skalinneholde informasjon om hvordan man kan komme i kontakt med organene iStinn
og organisasjonskonsulentene, lenke til Stinns sosiale medie-kontoer og kontaktskjema, slik at man
kan sende inn henvendelser direkte franettsiden.

«For presse»-siden skalinneholde informasjon om hvordan journalister og media kan komme i
kontakt med riktig personeriStinn. Generiske e-postadresser bgr unngas om mulig. Bilder og logoer
for bruki eksterne artikler skal gjgres tilgjengeligi egne undersider.

«Forleverandgrer»-siden skalinneholde faktureringsinformasjon, vareleveringsinformasjon,
organisasjonsnummer, bankkontonummer oginformasjon om hvordan man kommeri kontakt med
administrasjonen.

Landingssiden er den siden man havner pa nar man skriver www.stinn.noiadressefeltet pa
nettleseren.

Landingssiden skal deles i fire segmenter: 1) Kort beskrivelse av organisasjonen med slagord, 2)
lenke til de mest dagsaktuelle nyhetssakene, 3) lenkertil ngkkelinnhold, og 4) Facebook-feed.

Ngkkelinnhold er undersidene som er nevnt ovenfor, samt det PR- og profileringsutvalget definerer
er det.

Det skal vaere lett for publikum a klikke seginn pa dagsaktuelle nyhetssaker. Nyhetssaker skal
opprettes hvergang deter giennomfgrt valg eller oppnevninger, narorganisasjonen har vedtatt ny
politikk, hvis organisasjonen har inngatt samarbeidsavtaler pa politisk grunnlageller nar
organisasjonen paannen mate har foretatt seg aktiviteter som studentene ved Hggskoleni
Innlandet har interesse av a vite om. Fokuset i nyhetssaker skalalltid sesi lys av organisasjonens
primaer-, sekundaer- og tertiseraktiviteter, og man skal pase at nyhetssakerikke overskygger
hverandres oppmerksomhet.

PR- og profileringsutvalget skalhvert ar sette opp en plan for nyhetsartikler som tar for seg nar
forskjellige planlagte nyhetssaker skal publiseres, og pase at artiklene publiseres pa enslik mate at
detjevnligligger nyttinnhold pa nettsiden, samtidig som at ikke mange nyhetsartikler opprettes
samtidig. Som hovedregelbgr detikke opprettes flere nyhetsartikler pd en uke enn to ganger det
ukentlige giennomsnittet de siste tre manedene. Ukeneisommerferien gjelderikke. Determalom a
publisere to nyhetsartikleri uken.

Informasjon om interne aktiviteter som Stinn giennomfgrer kan fravike fra prinsippene nevnt
ovenfor, men bgrfglge dem sa langt detlar seg gj@re. Slike nyhetssaker skal ogsa som hovedregel
skilles fra andre nyhetsartikler ved at de legges pa undersiden «Tillitsvalgt». Interne aktiviteterkan
vaere pameldingtil kurs, konferanser og seminarer ellerinformasjon om mgteri Studenttinget.
Nyhetsartikler som beskriver hendelsesforlgp og konklusjoner gjort pa mgter publiseres sammen
med de ordinaere nyhetsartiklene.

Lenke til nyhetsartikler med formal om rekruttering skal publiseres pa undersiden «Valgi Stinn», og
kun artikler med dette formalet. Resultat av valg som er gjort skal ikke finnes pa denne undersiden.
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Nettsidenihelhet skal ha et klart sprak somer lett a forsta for publikum. Fagbegreperogannet
komplisert sprak skal skrives om eller forklares. Nettsiden skal henvise til kilderi de tilfeller teksten
pa nettsiden ikke er primeaerkilden. Dette inkluderer ogsareferansertil StInns egne dokumenter og
publikasjoner.

PR- og profileringsutvalget skalbehandle og oppdatere en plan for nettsidensinnhold dervalg og
Igsninger begrunnes.

2.5 COppslagstavler

Plakaterskal henges opp pa oppslagstavler, sa de erlett synlig pa de stedene studenter oppsgker
informasjon. Plakatene skalha godt blikkfang, sa de er lett & se pa avstand, og skaper nysgjerrighet.
Informasjonen skal veere konsis nok til at det ikke blir for mye tekst pa plakatene. Det bgr heller
henvises til nettsidene om en gnsker a utdype seg. En ma alltid ha nok informasjon pa plakaten til at
envetat deter Stinnsom kommuniserer, og hvasom gnskes a kommunisere . En skal bruke Stinn-
logoen med fullt navn.

En skal henge opp plakater pa oppslagstavlene igod nok tid til at flest mulig far det med seg mens
innholdet er relevant, men samtidig ikke sa tidlig at studentenesersegblind pa det ferdeter
aktuelt. Plakater bgr fjernes sa snart som mulig etterat detikke er aktueltlenger, sa studenter
oppleveralt innhold fra Stinn pa oppslagstavlen som aktuelt. En plakat bgr aldri henge merenn én
maned totalt pa en oppslagstavle.

Plakatene bgrtilpasses studiestedet det henges opp pa, dersomdeterrom for det.

2.6  Gangskjermer

En kan bruke bade videoer og enkeltbilder pa gangskjermer. Videoer bgrikke veere kortere enn 10
sekunder, ellerlengre enn 45 sekunder uten enveldig god grunn. Bilder bgr kun visesi 10 sekunder
om gangen. En ma tilpasse bildeopplgsningen til skjermstgrrelsen best mulig. Videoermaha
undertekster dersom deninneholdertale.

Det skal legges utinnhold pa gangskjermeneigod nok tid til at flest mulig far det med seg mens
innholdet er relevant, men samtidig ogsa ikke sa tidlig at studentene sersegblind pa detfgr deter
aktuelt. En bgr fijerne innhold sa snart som mulig etter at det ikke er aktueltlenger, sa studenter
oppleveralt innhold fra Stinn pa gangskjermene som aktuelt. Et bilde/video bgraldri vaere merenn
énmaned totalt pa en gangskjerm.

Om enoppfordrer studentmassen tild gjgre noe (f.eks. stille til valg, sighere en
underskriftskampanje, eller leere merom ettema) sa bgr en ha et stillbilde med oppfordringen ogen
henvisningtil nettsiden. Helst bgr denne henvisningen kun vaere «stinn.no», ogdeten gnskeratde
finnersom detf@rste de sernar de gar inn pa nettsiden.

Innholdet bgrtilpasses studiestedet det vises pa, dersom det errom fordet.

2.7 Stands

Pa stand har tillitsvalgte mulighetentil 8 snakke med og mg@te studentene. Hensikten med asta pa
stand er & spre og videreformidle informasjon om organisasjonen, var politikk og rekruttere til lokale
og sentrale verv. Det er ogsa mulig a innhente informasjon og kartlegge studentenes tanker og
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meninger om noe. Stand skal brukes i forbindelse med rekruttering tilvalg og oppnevninger,
stemmingved urnevalg, konkurranser, politiske kampanjer og underskriftskampanjer.

Fgr man har enstand, sa skal en sette ned noen malbare suksesskrite rier, utover statistikk over hvor
mange som har besgkt standen. Eksempler pa gode malbare suksesskriterier er hvor mange som har
levertinn kandidatskjema, hvor mange har stemt under urnevalget, hvor mange brosjyrererdelt ut,
eller hvor mange signaturer som er samletinn, fra standen. Standen skal ogsa utfgres pa en
interaktiv mate, og det skal vaere et klart formal med standen. | de tilfeller man ikke kan oppna dette
skal detikke brukes penger pastanden.

F@r stand gjennomfgres ma man pdse at man har tillatelse til 3 kunne sette opp ogsta pa stand pa
studiestedet. Standen skal veere godt synlig for studenter og ansatte. For a vaere synlig er det viktig a
bruke profileringsartikler og -utstyr som man har tilgjengelig, slik som eksempelvis brosjyrer,
plakater, roll ups, beachflagg, kleer med Stinn-logo osv. Nar tillitsvalgte star pa stand skal det ogsa
deles ut brosjyrer ogandre profileringsartikler, se underkapittel om giveaways.

Det bgrgjennomfgresilgpet av tidsrommet hvor studenter og ansatte er til stede pa hggskolen,
spesieltilunsjtider. De tillitsvalgte som skal sta pa stand avtaler segimellom hvor lenge de menerat
deter hensiktsmessig a sta pa stand. Pa stand skal tillitsvalgte veere oppsekende, blide, vennlige,
hoflige og imgtekommende.

2.8 Brosjyrer

Brosjyrer skal veere godt giennomtenkt og utarbeidet, og bgrikke inneholde for mye informasjon.
Det skal vaere konsist og kortfattet. For a gjgre det enkelt, informativt oginteressant a lese kan man
legge til bilder, statistikk, korte sitater eller uttalelser. Det kan eksempelvis veere en kort og
oversiktlig brosjyre om Stinn som studentorganisasjon, som kan vaere aktuelt a dele ut pa stand til
studenter, ansatte ellerandre interessenter.

Alle Studentradsutvalgene bgrha flere brosjyrertilgjengelig palageret som kan deles uti forbindelse
med stand eller andre arrangementer. Det skal eksistere oppdaterte brosjyrerfor hvem Stinner,
arbeider med og kan kontaktes; Stinns fanesaker; politiske plattformer; og eksamensrettigheter,
som skal vaere tilgjengelig til enhvertid. Disse bgr sta fremme i et stativ med Stinn-profil pa
studentportalen, pa biblioteket, ellerandre steder hvor det er lett tilgjengelig for studenter & ta med
segen brosjyre.

2.9 Profileringsutstyr

Med profileringsutstyr menes de stgrre profileringsartiklene som ikke blir gitt bort, slik som
profilvegger, beach-flagg ogroll ups. Det skal alltid vaere et formal bak a sette dem opp. De brukes til
a fange oppmerksomhetidetfysiske rommet de plasseres, og burde ikke sta sa synlig at studentene
serseg blind pa dem. Dette skal ikke vaere til hinderfor at Stinn visersin tilstedeveerelse pa
studiestedet hvis Stinnikke haret eget dedikert sted pa studiestedet.

De bgr brukes for a skape oppmerksomhet rundt stands og arrangementer, eller for a markere en
tilstedevaerelse istudentportalene slik at studenterinviteresinn. Profileringsutstyr med kortere
brukstid (f.eks. rekruttering tilvalg eller fremming av dagsaktuell politikk) kan sta synlig pa
studiestedetilengre tid, innenforden perioden de er aktuelle.
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Dersom en ikke har konkrete planer om & bruke profileringsutstyr pa nytt etterkorttid, sa skal en
alltid rigge dem ned og putte dem pa lager etter bruk.

2.10 Giveaways

Med giveaways menes profileringsartikler av mindre gkonomisk verdisom er menttil a gi bort.
Giveaways skalikke gis bort med mindre man kan fa en umiddelbar return of investment. Dette kan
vaere at man gir bort en artikkelfor at en student skalstemme i et urnevalg, eller at man gir borten
artikkel til alle som stiller til valg.

Giveaways kan ogsagis bort som gavertil tillitsvalgte ellertil representanterforeksterne aktgrer.

2.11 Klzer med Stinns visuelle uttrykk

Tillitsvalgte skal bruke Stinn-klaernarde star pa stand, sa studentenevetatde er tilknyttet standen
til Stinn. Tillitsvalgte oppfordrestila bruke Stinn-kleer pd arrangementer knyttet til studentfrivillighet
(f.eks. studentradsmgter ellerlandsmgte i NSO) for & vise sin tilhgrighet til Stinn. Og de kan bruke
kleer med Stinns visuelle uttrykk pa fritiden, og gjerne mens de studerer, sa de synliggjgrat de er
tillitsvalgt i Stinn for sine medstudenter.

3 Hvordan operasjonaliseres dette?

3.1 Hvem har ansvaret, og hvem jobber med dette?
Det erhovedsakelig PR- og profileringsutvalget, giennom kommunikasjonsansvarlige, som har
ansvaretfora publisere innhold og vedlikeholde kanalene.

3.2 Prioriteringer i handlingsplaner

PR- og profileringsutvalget skali samarbeid med Lederutvalget utarbeide arlige handlingsplanerfor
hvordan Stinns kommunikasjonskanaler skal vedlikeholdes, hvilke kanaler man skal prioritere ut ifra
trendeneiperioden, og hvilke personersom har ansvaretfora fglge opp de konkrete tiltakene.

Handlingsplanen skal pase at Stinn sitt budskap profileres helhetligi hele organisasjonen, og at
budskapene ikke konkurrerer med hverandre om publikums oppmerksomhet.

3.3 Relevante enkelttiltak

Det erviktig at de med myndighettil 8 opptre i media benytteralle anledningertil 3 fremme Stinns
profileringstiltak i henhold til de handlingsplanersom er laget. Dette kan vaere alt fra taler fgrste
skoledagihgstsemesteret, til hvilke budskap de promotereritillegg i intervjueri media.

3.4 Budsjettprioriteringer

Hovedmaten Stinn skal profilere seg pa, erved evergreen profileringsutstyrisamspill med nettsiden
og sosiale medier. Det bgr dermed prioriteres d kjppe inn dette profileringsutstyret fremtilbehovet
er dekket, ogkan etterdet budsjettere mindre for profilering. Det ma allikevel settes av nok penger
til innkjgp av giveaways til at man dekkerdet planlagte behovet. Dette bgri hovedsak kunne
kalkuleres basert pa planlagt stand-virksomhet og frekvensen pa planlagte gaver.

For a fa stordriftsfordeler bgr giveaway-artiklerkjgpesinnistort kvantum som skal dekke behovet
for flere ar i fremtiden.
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